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HA PERSO LE SCARPE

e New Balance (scarpe
sportive americane di
moda anche in Ttalia)
bruciate e postate su T-
4 |wittersono la fotografia
migliore dell'incapacitadellasini-
stra di capire le ragioni della di-
sfattacontro Trump. Primadelro-
go delle sneakers c'era stata la ri-
volta contro i social network, ac-
cusatidiaverfavoritoladiffusione
delle balle di Trump. Cosi non va,
Senzaunabuonadiagnosidel male
& impossibile trovare la cura. Par-
tiamo dalle scarpe.

Tutto inizia mercoledi quando
il vicepresidente di New Balance
comunica di sperare che con
Trump le cose vadano nel verso
giusto.

LA NEW BALANCE non sposa
Trump in toto, ma spera solo che
con lui le cose migliorino su un te-
ma specifico: il TPP (fratello del
pili famoso e abortito TTIP) cioé il
Trans-Pacific Partnership, tratta-
to di commercio inter-
nazionale che abbatte

gereilavoratori e conservare il no-
stro mercato. Questo fard I'accor-
do”. Nike si schiera con Obamaeil
TPP anche perché produce all’e-
stero gran parte delle sue scarpe.
La New Balance, che continua a
produrre negli Usa, si oppone.

Con una vignetta si potrebbe
rappresentare la staffetta del 20
gennaio con Obama che esce dalla
Casa Bianca indossando le Nike
mentre Trump saltella felice nello
Studio Ovale con le New Balance.
La societa produce buona parte
delle sue scarpe in cinque stabili-
menti nel New England e sul sito
adotta un marketing nazionalista:
“Siamo ['unica grande societi a fa-
re o assemblare piti di 4 milioni di
paia di calzature sportive all'anno
negli Stati Uniti”. Laquestione che
si nasconde dietro le sneakers in
fiamme & pill complessa di quello
che sembra.

Il problema di molti americani
non & il parrucchino di Trump, ma
la globﬂizzazmne Le scarpe pro-
dotte all’estero costano meno per-
ché i lavoratori accettano salari e
tutele da Terzo mondo e le societa
locali possono permettersi stan-
dard ambientali pit: bassi. La solu-
zione di Obama, con il TPP, eral'a-
pertura del mercato interno in
cambio di un aumento degli stan-
dard delle tutele per i lavoratori
stranieri oltre, ovviamente, a una
reciproca apertura al Made in Usa
di nuovi mereati. La ricetta demo-
craticaerafiduciosa e progressista
come un abbraccio al futuro men-
tre quella di Trump é un pugno
chiuso verso I'esterno che guarda
al passato. Alla fine ha vinto
Trump. Enonéstatasolocolpadei
social come hannosostenuto auto-
revoli commentatori. Sard vero
che Facebook e Twitter hanno fa-
voritolaproliferazione
di balle contro Hillary,

le barriere all’'entrata e
all'uscita tra Usa e un-
dici Paesi tra cui Au-
stralia, Cile, Giappone,
Malesia, Messico, Sin-
gapore e Vietnam.

“Tn un momento in
cui il 95 per cento dei
nostri clienti vive fuor
dai confini degli Stati
Uniti — proclama Oba-
ma nell’ottobre del
2015 dopo la firma -
dobbiamo scrivere
queste regole, aprendo
nuovi mercati ai pro-
dotti americani e allo
stesso tempao fissare al-
ti standard per proteg-

ma & vero anche che
tutti i giornali erano
con Hillary Clinton e
hanno tradito il loro
ruolo dando per scon-
tato che avrebbe vinto.
In fondo le polemiche
contro Facebook e le
New Balance bruciate
sono figlie della stessa
sindrome dello struz-
zo che ha colpito i de-
mocratseimedia. Biso-
gnerebbe invece am-
mettere che Trump
non ha vinto perché
sparavaballesuisocial,
ma perché intvparlava
a chi ha perso il posto




per colpa della globalizzazione e a
chitemedifarelastessafine. Loha
votato I’ America ferita dal passato
che hapauradel futuro. Larivale si
écandidatacomeClintonenonco-
me Rﬂdham e Donald ha avuto
buon gioco a imputarle decenni di
pulmcheetrattatibasati sullafidu-
cianel liberismo. Il problemadella
sinistra, nonsoloin America, noné
il mezzo, ma il messaggio. Noi ita-
liani possiamo dare qualche lezio-
ne perchéabbiamo gia vistoquesto
film nel 1994, Anche allora la tele-
visiong assecondavaleballediBer-
lusconi,malasinistrahapersoper-
ché non ha trovato un messaggioo

un sogno da contrapporre.

LA STORIA si ripete. Se Trump ha
vinto non e colpa di Facebook né
diTwitter,madichinonhasaputo
trovare argomenti per ribattereaal
suo neo-protezionismo. Se il ma-
nager di New Balance su Twitter
diceche sperain Trump - mentre
Obamavaapresentare il TPP alla
Nike - non ha senso dare la colpa
aTwitter.S-egliuperﬂieimﬂnager
delle grandi societa votano insie-
mETrump per proteggere il lavo-
ro americano non ha senso bru-
ciare le sneakers. Bisognerebbe
invece spiegare, possibilmente
non solo al New York Times, ma
anche ai cittadini che si informa-
no sui social network, perché il
TPP sarebbe buono e dovrebbe
aiutarli anon perdereil lavoro. Se
i democratici ¢i credono davvero
dovrebbero spiegare perché il li-
berismo & di sinistra mentre il
protezionismo contro il dumping
sociale & di destra. Ma forse & pil
facile postare su Twitter (dopoun
post contro i social} la foto delle
scarpe in flamme.




