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Parla il fondatore del quotidiano. Investimento iniziale di 650 mila euro. Venduto ideale: 15 mila copie

Pubblico replica il modello del Fatto

Telese: stessa struttura di costi, ma in pagina meno mafia e toghe

DI MARrCO A. CAPISANT
eindagini di mercato
non le commissionia-

(( mo, le facciamo noi: i
ostri dati di merca-

to sono la gente numerosa che ci
chiama, che partecipa ai nostri
eventi», ha spiegato a ItaliaOggi
Luca Telese, transfugo del Fat-
to quotidiano e ora fondatore del
nuovo Pubblico, in edicola dal
prossimo 18 settembre. Men-
tre guidava verso Manduria, in
provincia di Taranto, per una
delle 85 presentazioni del quo-
tidiano, ha aggiunto: «Pubblico
avra il suo lettorato, senza dover
rubare copie agli altri giornali.
Spazio per nuove iniziative edi-
toriali ce n’e, considerando che
esiste un lettorato non coperto
dalle grandi testate, mentre
quelle piu piccole come Fatto
quotidiano, Unita e manifesto
perdono copie. Pubblico si reg-
gera su un modello economico
simile a quello del Fatto, anche
se nei contenuti saremo molto
diversi e complementari».

In attesa del varo cartaceo,
Pubblico & online col sito pub-
blicogiornale.it, su Facebook e

Twitter e ha gia iniziato a lan-
ciare notizie, petizioni e discus-
sioni. A partire dall’editoriale di
Telese che fa coincidere (ideal-
mente) la nascita del quotidiano
con la telefonata «dell’operaio
Petrillo, di Irisbus, che c¢i ha
chiamato da Valle Ufi-
ta, dove la sua fabbrica
sta per essere smantel-
lata», con la «notte del-
la Bastiglia, quella in
cui la Francia ha scelto
il cambiamento», fino
a Pier Paolo Pasolini e
all’anticonformismo di
Spagna e Portogallo. E
proprio al quotidiano
indipendente porto-
ghese Publico s'ispira
Telese, cosi come al

francese e sinistrorso Libéra-
tion per la grafica del suo nuovo
giornale.

Il modello Poidomani 2.0.
Citazioni dotte a parte, Telese
ha due punti fermi nella sua
avventura editoriale: il model-
lo di business che il giornalista
di La7 (di nuovo In Onda dal
prossimo autunno) ha mutuato
e aggiornato da quello di Gior-

gio Poidomani, ex a.d. del Fat-
to quotidiano, che ha assicurato
la stabilita economica al nuovo
giornale diretto da Antonio
Padellaro grazie a un’attenta
gestione dei costi. Il secondo
punto di riferimento & l'obiettivo
minimo di vendita a 9-10 mila
copie (come pure quello iniziale
del Fatto). «Se solo una minima
parte di tutti coloro che stanno
partecipando ai nostri eventi
¢i compreranno», ha precisato
Telese, «l’obiettivo di vendita
verra raggiunto e i costi saran-
no subito coperti». La tiratura
iniziale sara di 30-35 mila copie,
il «venduto ideale» & invece di
15 mila copie. Con centri stam-

pa a Roma, Milano e in Sarde-
gna, la distribuzione coprira
fin dall’inizio tutta la Penisola
(in modo un po’ piu capillare ri-
spetto al debutto del Fatto che,
inizialmente, copriva solo i prin-
cipali capoluoghi di provincia).
Come Poidomani ha insegnato,
in particolare, questo avviamen-
to e assicurato da un gruppo di
soci promotori. I fondatori sono
lo stesso Telese, Tommaso Tes-
sarolo, amministratore unico di
Pubblico edizioni srl ed ex ge-
neral manager di Current tv, e
Pavvocato bolognese Maurizio
Feverati. Tutti e tre detengono
oggi il 51% del capitale, mentre
il restante 49% é distribuito tra
vari soggetti tra cui alcuni gior-
nalisti di Pubblico e la casa di
produzione Freemantle di Lo-
renzo Mieli. L'investimento



iniziale complessivo é stato di
650 mila euro (quello del Fatto
era di circa 600 mila). Da con-
fermare invece I'adesione della
cantante Fiorella Mannoia.

Pubblico, poca mafiologia
e giudiziarismo. Se il model-
lo di business e le promozioni
marketing avvicinano Pubblico

e Fatto quotidiano, dal pun-
to di vista dei contenuti i due
quotidiani saranno piu lontani.
Pubblico sara «molto piu so-
ciale, con interviste alla gente
comune, a imprenditori comuni
che affrontano la crisi piu che
ai nomi noti», ha concluso Te-
lese. «Con gli altri 15 redattori,
faremo meno mafiologia e giu-
diziarismo e piu politica, sport,
cultura e spettacoli. Insomma,
non saremo sostitutivi ma, al
massimo, complementari al
Fatto quotidiano».

Gli abbonati a pranzo con
Telese e la redazione. Come
il Fatto e ogni nuovo giornale
che si rivolge ai giovani, anche
Pubblico ha gia stilato una casi-
stica di differenti forme di abbo-
namenti, abbinati a magliette,
libri, copie del giornale autogra-
fato dai giornalisti e persino a
un pranzo col direttore e tutta
la redazione. Una sottoscrizione
annuale al giornale di carta co-
stera 362 euro (contro i 290 euro
del Fatto), quella annuale alla
versione in pdf 100 euro (contro
i 130 euro del Fatto).



